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Цели и задачи курсовой работы 

Курсовая работа имеет своей целью закрепить знания, полученные 

при изучении курсов «Глобальные сети» и «Web-технологии» и освоить 

основные технологии и программные средства создания web-сайтов. 

Задание на курсовую работу 

Разработать некоммерческий тематический информационный web-

сайт в объеме, предусмотренном настоящими указаниями. 

В ходе проектирования сайта необходимо: 

1. Выбрать и обосновать тему сайта. 

2. Выбрать доменное имя. 

3. Разработать структуру сайта. 

4. Разработать навигацию и карту сайта. 

5. Разработать дизайн сайта. 

6. Подготовить контент сайта. 

7. Спроектировать и реализовать компоненты сайта. 

8. Провести тестирование сайта. 

9. Выполнить оптимизацию скорости загрузки страниц. 

10. Выполнить оптимизацию для продвижения сайта. 

11. Провести окончательное тестирование сайта. 

Разработанный web-сайт должен работать на ПЭВМ, не подключен-

ной к сети Интернет, без привлечения web-сервера, без СУБД типа MySQL 

и без интерпретатора скриптов PHP и ему подобных. 

Web-сайт должен разрабатываться с использованием HTML5, CSS3, 

JavaScript и содержать не менее 8 страниц. Главная страница должна отли-

чаться по дизайну от остальных страниц. Хотя бы на одной web-странице 

должны присутствовать таблица, ненумерованный список. 

Кодировка web-страниц должна быть UTF-8. Для задания кодировки 

используйте: <meta charset=utf-8 />. 
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Визуальные Web-редакторы (WYSIWYG-редакторы) для разработки 

сайта не применять. 

В таблице А.1 приведены варианты заданий на курсовую работу. 

Студентам дневного отделения номер варианта выдается преподавателем. 

Для студентов заочного отделения номер варианта соответствует послед-

ней цифре шифра. В таблице А.2 приведены примеры тем для разработки 

web-сайта. Пример заполнения бланка задания на курсовое проектирова-

ние приведен в приложении Б. 

Примерное содержание пояснительной записки: 

Введение 

1 Проектирование web-сайта 

1.1 Выбор и анализ темы 

1.2 Выбор доменного имени 

1.3 Логическая структура сайта 

1.4 Навигация по сайту 

1.5 Дизайн сайта 

1.6 Подготовка контента 

1.7 Макеты страниц 

1.8 Выводы к главе 1 

2 Реализация проектных решений 

2.1 Файловая структура сайта 

2.2 Верстка web-страниц 

2.3 Валидация и тестирование сайта 

2.4 Выводы к главе 2 

3 Оптимизация сайта 

3.1 Оптимизация скорости загрузки 

3.2 Внутренняя оптимизация 

3.3 Тестирование сайта 

3.4 Выводы к главе 3 

Заключение 



 6 

Основные требования к выполнению курсовой работы 

В течение семестра студент на практических занятиях или консуль-

тациях отчитывается о ходе выполнения курсовой работы, а также согла-

совывает свои решения при разработке web-сайта. 

К установленному сроку оформленная курсовая работа (пояснитель-

ная записка, графический материал и сам web-сайт) должны быть пред-

ставлены к защите. Все материалы по работе должны быть выполнены чи-

сто и аккуратно. 

Курсовая работа должен содержать пояснительную записку и файлы 

разработанного web-сайта. 

Пояснительная записка курсовой работы должна быть оформлена в 

соответствии со стандартами ВятГУ: 

 "ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ К ОФОРМЛЕНИЮ ТЕКСТОВЫХ ДОКУ-

МЕНТОВ" СТП ВятГУ 101-2004; 

 "ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ К СТРУКТУРЕ, ОФОРМЛЕНИЮ И 

ПРЕДСТАВЛЕНИЮ КУРСОВЫХ ПРОЕКТОВ И РАБОТ" СТП 

ВятГУ 102-2004. 

Пояснительная записка должна содержать: 

 Титульный лист. 

 Задание на курсовую работу. 

 Реферат. 

 Содержание. 

 Введение. 

 Текстовая часть. 

 Заключение. 

 Приложения. 

В приложения помещаются: 

 Графические материалы. 

 Тексты программ (CSS, HTML, JavaScript). 
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 Перечень обозначений и сокращений. 

 Библиографический список, на который даются ссылки в текстовой 

части пояснительной записки. 

Графический материал должен содержать: 

 Карта сайта. 

 Экранные формы. 

 

Готовая курсовая работа и web-сайт сдаются на рецензию препода-

вателю не менее чем за два дня до защиты. 

Защита курсовой работы носит публичный характер и включает в 

себя: доклад студента, обсуждение и оценку комиссии. 

Студент, не выполнявший выше перечисленных требований, к защи-

те курсовой работы не допускается. 
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1 Проектирование сайта 

1.1 Выбор и анализ темы 

Написать список тем, которые могут стать контентом (тематическим 

содержанием) вашего будущего сайта. Затем выяснить, интересны ли 

пользователям сети ваши темы, т.к. именно от тематики зависит насколько 

будет популярным и посещаемым ваш сайт. 

Поисковые системы ведут статистику таких запросов, по этой стати-

стике и можно выяснить, насколько популярна та или другая тема у поль-

зователей сети. Для сбора статистики необходимо набирать различные 

ключевые слова по выбранной теме в разных поисковых системах и смот-

реть статистику запросов. 

Провести детальный анализ выбранной темы с учетом характеристи-

ки целевой аудитории. Определить, для кого предназначен сайт. 

Проанализировать статистику поисковых запросов по выбранной те-

ме. Если интерес к теме велик – это хорошо, но при этом будет велика 

конкуренция сайтов, посвященных этой теме – это плохо. 

Изучите сайты конкурентов, находящихся в первых позициях выда-

чи поисковых систем. Выясните их сильные и слабые стороны. 

Выводы: 

 Тематика будущего сайта должна быть вам хорошо известна, только 

тогда вы сможете создать свой уникальный авторский контент, не 

прибегая к плагиату. 

 Тематика сайта должна быть интересна пользователям сети и тогда 

вам будет обеспечена хорошая посещаемость. 

 Характеристика аудитории существенным образом влияет на посе-

щаемость/прибыльность сайта. 

 Тема сайта + посещаемость + характеристика аудитории – основа 

успешного веб-проекта. 
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1.2 Выбор доменного имени 

Выберите доменное имя для своего сайта. Оно может содержать 

буквы латинского алфавита (a-z), цифры (0-9), дефис ("-"). Доменное имя 

не может начинаться или заканчиваться дефисом, содержать два дефиса, 

стоящих друг за другом. Минимальная длина доменного имени – 2 симво-

ла, максимальная – 63 символа. 

Выбирая доменное имя, помните, что в большинстве интернет-

каталогов сортировка по имени файла производится следующим образом: 

сайты с именами, начинающимися с "1", появляются раньше имен, начи-

нающихся с буквы. Сайты, начинающиеся с "а", раньше тех, что начина-

ются с "b" и т.д. 

Размещая свой сайт в доменных зонах COM, NET, ORG и других 

доменах общего пользования, вы адресуете свою информацию в первую 

очередь пользователям англоговорящих стран, так как именно в этих стра-

нах наиболее популярны международные доменные зоны. Выбор нацио-

нальной доменной зоны (для России - RU) не только укажет на то, что вла-

делец домена родом из той или иной страны, но и обозначит территорию 

той страны, для пользователей которой вы создаете сайт. 

Определить, свободно ли доменное имя можно на сайте ru-center.ru: 

http://nic.ru/,  http://www.nic.ru/. 

Определить, свободно ли нужное доменное имя, кто является его ад-

министратором, если имя занято, получить другую информацию о домен-

ном имени можно, используя сервис Whois: https://www.nic.ru/whois/. 

При выборе доменного имени нужно использовать следующие пра-

вила: 

1. Доменное имя или домен должен ассоциироваться с тематикой 

вашего сайта. В идеале домен, должен являться латинской версией назва-

ния вашего сайта. Но не всегда это возможно, т.к. нужный домен может 

быть уже занят. Тогда необходимо изменить название сайта, добавляя де-

фис или универсальные слова – my, online, site, blog и пр. 

http://nic.ru/
http://www.nic.ru/
https://www.nic.ru/whois/
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2. В курсовой работе не требуется действительная регистрация до-

мена в сети Интернет. В жизни выбранный домен нужно регистрировать 

сразу, иначе он может быть использован кем-то другим. 

3. Домен должен быть коротким и легко запоминающимся. Чем ко-

роче домен, тем проще его набрать в адресной строке браузера и тем 

меньше вероятность ошибок при наборе. Часто сокращение или аббревиа-

тура лучше подходит для использования в качестве домена, чем полное 

наименование. Например, два домена для фирмы "ТрансГазПромСервис" 

TransGazPromServis.ru или TGPS.ru. Второй вариант домена, не только вы-

глядит красиво, но и произносится звучно. 

4. Доменное имя должно легко и однозначно произносится, и в нем 

должны отсутствовать сложные сочетания букв. Например, буква “ж” мо-

жет обозначаться как “zh”, так и “j” или домен имеет несколько вариантов 

написания, например iconika.ru, ikonika.ru, iconica.ru. Если возможно такое 

неоднозначное написание домена, нужно выбирать несколько возможных 

вариантов и делать между ними переадресацию на единственный правиль-

ный сайт. 

5. Обязательно проверьте орфографию доменного имени. 

6. Не выбирайте доменные имена, похожие на имена известных ком-

паний и раскрученных брендов. Как правило, у крупных фирм есть соот-

ветствующие службы, занимающиеся мониторингом интернета. Подобные 

маскировки чреваты судебными разбирательствами и вас могут лишить 

домена. 

7. Покупка домена для курсовой работы не требуется, но знайте, что 

домен лучше покупать в компании, которая предоставляет платный хо-

стинг. 

Необходимо использовать только надежные и известные компании 

для регистрации домена. Не надо пользоваться услугами посредника, реги-

стрировать самим. 



 11 

8. Если вы планируете продвигать свой сайт в Рунете, выбирайте до-

мен, находящийся в доменной зоне .ru. 

1.3 Логическая структура сайта 

Структура сайта – это иерархия материалов, размещаемых на сайте. 

Четко и разумно структурированная информация имеет два основных пре-

имущества: во-первых, посетителям легко найти необходимую информацию, 

во-вторых, самому веб-мастеру легче дополнять и обновлять материалы. 

Самый крупный элемент структуры – раздел. Разделы делятся на ка-

тегории, которые в свою очередь могут делиться на подкатегории, при 

необходимости. Конечный элемент структуры сайта – статья (материал).  

В процессе разработки структуры сайта, прежде всего, руководствуйтесь 

логикой вашей целевой аудитории. 

Не перегружайте сайт, размещайте только информацию соответ-

ствующую тематике сайта. 

Модели организации сайта 

Существуют четыре основные логические организационные формы, 

используемые web-сайтами: линейная, решетка, иерархия и паутина. 

Существует логическая и физическая структура. Логическая струк-

тура описывает документы, связанные с другими документами, и опреде-

ляет связи между ними. Физическая структура описывает действительное 

местоположение документов. 

Для пользователя важна логическая структура, а не физическая. По-

этому, если возможно, то не раскрывайте физическую файловую структуру 

сайта. Логическая структура сайта не обязательно полностью соответству-

ет физической структуре. 

Линейная организация 

Линейная форма является наиболее популярной из всех структур по 

причине того, что традиционные печатные информационные средства сле-

дуют этому стилю организации. 

Линейная организация делится на:  
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1. Строго линейная организация (рис. 1.1). 

Способствует упорядоченному движению по основной части инфор-

мации. 

 

 

 

Рис. 1.1. Строго линейная структура 

 

Такая форма хороша для презентаций. Для такой формы в силу пред-

сказуемости событий возможно осуществить предварительную загрузку 

(preload) или предварительную выборку (prefeatch) следующего блока ин-

формации. Например, пока пользователь просматривает информацию од-

ного экрана, изображение следующего экрана загружается в кэш браузера. 

 

2. Линейная форма с альтернативами (рис. 1.2). 

Предыдущая форма дает мало выбора пользователю. Линейная фор-

ма организации с альтернативами имитирует интерактивность, предостав-

ляя два или более вариантов перехода со страницы. 

 

 

 

Рис. 1.2. Линейная форма с альтернативами 

 

Применением такой формы является сайты – вопросники, с ответа-

ми, требующими ответа "да-нет". Передвижение на следующую страницу 

основывается на ответе пользователя. Поэтому создается иллюзия интер-

активности. 
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3. Линейная форма со свободой выбора (рис. 1.3). 

Такая форма хорошо работает, когда необходимо сохранить общее 

направление, но при этом нужно добавить вариации, такие как пропуск 

страниц. 

 

 

 

Рис. 1.3. Линейная форма со свободой выбора 

 

Такую форму называют еще линейной структурой с переходами впе-

ред. Например, презентации велосипедов или машин. Некоторые общие 

страницы могут быть пропущены и сразу можно перейти на страницы с 

описанием "горных" велосипедов или какого-нибудь класса машин. 

4. Линейная форма с боковыми ответвлениями (рис. 1.4). 

Такая форма позволяет контролировать отклонения от основного 

направления и принуждает пользователя вернуться к основному пути, со-

храняя первоначальное движение. 

 

 

 

Рис. 1.4. Линейная форма с боковыми ответвлениями 

 

Боковое ответвление в линейной последовательности является ана-

логом боковой врезки в журнальной статье. Оно позволяет не уводить 

пользователя далеко от основной темы, и при этом дает небольшой объем 
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дополнительной информации. Если разветвлений много, то такая структу-

ра превращается в дерево. 

Решетка 

Решетка – это двунаправленная структура, в которой присутствуют 

как горизонтальные, так и вертикальные связи между элементами  

(рис. 1.5). 

Правильно разработанная решетка имеет горизонтальные и верти-

кальные ориентиры, поэтому пользователь не чувствует себя заблудив-

шимся внутри сайта. Например, предметы в каталоге могут быть собраны 

по категориям (рубашки, брюки, т.д.). Другой способ организации по це-

нам. Структура в виде решетки позволяет пользователю ориентироваться 

как по категориям, так и по ценам. Каталоги – это наиболее частое исполь-

зование решетки. 

 

 

 

Рис. 1.5. Линейная форма с боковыми ответвлениями 

 

Иерархия 

Иерархия всегда начинается с корневой или домашней страницы и 

эта страница отличается ото всех остальных. 

Иерархические формы делятся на: 

1. Узкие деревья (рис. 1.6). 
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Использование узкой иерархии в качестве средства последователь-

ного продвижения по сайту может помочь удерживать пользователя на 

правильном направлении. 

 

 

Рис. 1.6. Узкие деревья 

 

2. Широкие деревья. 

Основываются на большом количестве вариантов выбора (рис. 1.7). 

Ее недостаток – слишком много вариантов в виде страниц. 

 

 

 

Рис. 1.7. Широкие деревья 

 

3. Запутанные деревья (рис. 1.8). 

С домашней страницы есть переход в разделы, но в разделах суще-

ствуют обратные и перекрестные ссылки, которые усложняют структуру 

сайта. Страницы в таких случаях связаны перекрестными ссылками при 

помощи панели навигации или явных обратных ссылок, позволяющих 

быстро перемещаться по структуре сайта. 
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Рис. 1.8. Запутанные деревья 

 

4. Полное связывание страниц сайта (рис. 1.9). 

Каждая страница связана ссылкой с каждой. Количество ссылок рав-

но (количество страниц) * (количество страниц – 1) 

Такой сайт не является лучшим выбором. Большинство сайтов 

склонны использовать частичное связывание. 

 

 

 

Рис. 1.9. Полное связывание страниц 

 

 

5. Смешанные формы или смешанная иерархия  

Это наиболее часто встречающаяся форма. Внутри формы содержит-

ся линейные участки, пропуски и даже решетки Примеры таких форм: 

а). Смешанная иерархия (рис. 1.10). 
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Рис. 1.10. Смешанная иерархия 

 

б). Дерево с линейным выходом (рис. 1.11). 

 

 

Рис. 1.11. Дерево с линейным выходом 

 

6. Модель "ступица и спицы" (рис. 1.12). 

Многие сайты состоят из главных страниц, называемых ступицами и 

подчиненных страниц, доступ к которым осуществляется через спицы. 

Многие порталы используют этот стиль для поощрения повторных посе-

щений страниц. 

Одно из преимуществ центра и спицы состоит в том, что модель мо-

жет обеспечивать простой способ осмысления сайта: центральные разделы 

(центр) со спицами родственного содержимого, которые пользователь 

вкратце просматривает перед возвратом в центр. 

 



 18 

 

 

Рис. 1.12. Модель "ступица и спицы" 

 

Модель паутины 

Если совокупность документов выглядит так, словно имеет различ-

ные структуры, то она называется паутиной (рис. 1.13). Такая структура 

сложна для понимания, хотя она обеспечивает большие выразительные 

возможности. 

 

 

 

Рис. 1.13. Модель паутины 

 

1.4 Навигация по сайту 

Навигация должна отражать информационную структуру сайта и 

быть простой и понятной в использовании. Главная панель навигации 

должна находиться в заметном месте страницы. 
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Основным элементом навигации является меню. Названия пунктов 

меню должны сообщать пользователю, что нажав на соответствующую 

ссылку, он попадет в нужный ему раздел или категорию. 

Каждая страница сайта должна иметь ссылку на главную страницу. 

Устанавливайте на сайт элемент навигации, который называется 

"хлебные крошки" (breadcrumbs) и представляющий собой путь по сайту от 

его главной до текущей страницы, на которой находится пользователь. 

Как правило этот элемент представляет собой полосу в верхней ча-

сти страницы следующего вида: Главная страница > Раздел > Категория > 

Текущая страница. Все элементы этой цепочки, кроме последнего, являют-

ся внутренними гиперссылками и пользователь без труда может перейти в 

необходимый раздел или категорию, а также с легкостью узнать, где он 

находится в данный момент. 

Используйте одну и ту же систему навигации на всех страницах  

сайта. 

Обязательно сделайте карту сайта. Карта сайта – это специальная 

страница, где размещена своеобразная модель логической структуры сай-

та, аналогичная оглавлению в книге. Карта позволяет посетителям легко 

ориентироваться на сайте, поэтому она должна быть доступна со всех 

страниц, также как и ссылка на главную страницу. 

 

1.5 Дизайн сайта 

Дизайн сайта включает в себя графические элементы, изображения, 

различные шрифты и цветовую палитру. Все элементы оформления долж-

ны быть выдержаны в одном стиле и согласованы на всех страницах сайта. 

Дизайн должен соответствовать тематике сайта. 

Графические элементы не должны отвлекать внимание посетителей 

от информационного наполнения сайта. 

Логотип сайта (компании) размещайте в шапке сайта на всех страни-

цах. Логотип сайта (компании) может служить дополнительным элементом 
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навигации, если сделать его гиперссылкой на главную страницу. Рядом с 

логотипом, может быть рекламный лозунг, который четко характеризует, 

для чего создан сайт или чем занимается компания. 

Не используйте большое количество цветов при оформлении сайта. 

Цветовая гамма не должна напрягать глаза человека. Выбирайте цвета, ко-

торые гармонируют между собой. 

Цветовое решение является неотъемлемой частью фирменного стиля 

сайта (компании) и существенным образом влияет на зрительное восприя-

тие сайта посетителями. 

Используйте высококонтрастные цвета шрифтов и фона страницы. 

Для оформления фона страницы не используйте текстурный фон, на нем 

очень тяжело читается текст. 

Для оформления контента используйте от двух до трех гарнитур 

шрифтов размером 12-20 пикселей. 

Шрифт, используемый на сайте, должен быть подобран так, чтобы 

посетитель мог воспринимать текст с максимальным для него комфортом. 

Шрифты должны быть стандартными, типа Tahoma, Verdana, Arial, Time 

New Roman. Эти шрифты корректно читаются всеми браузерами. 

Не следует использовать при наборе текста ПРОПИСНЫЕ БУКВЫ, 

написанный буквами одного размера подобный текст читается тяжело. 

 

1.6 Подготовка контента 

Подготовка контента определяет, насколько удобно, интересно и до-

ступно преподнесена информация пользователям сети. 

Излагая информацию, не употребляйте слишком много заумных или 

жаргонных фраз, которые затрудняют понимание материала. 

Текст статей должен быть по возможности кратким, но максимально 

информативным. 

Заголовки должны нести максимум информации о содержании ста-

тьи, но при этом быть четкими и короткими. Цвет и размер шрифта должен 
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отличаться от основного текста. Обычно пользователи сети изначально ска-

нируют страницу взглядом в поисках важного, выхватывая лишь отдельные 

фразы. Поэтому основную информационную нагрузку в статьях несут заго-

ловки, именно по ним пользователь пытается понять, о чем статья. 

Используйте принцип "перевернутой пирамиды" при написании ста-

тей. В большинстве случаев пользователи ограничиваются прочтением 

верхней части страницы. Принцип "перевернутой пирамиды" заключается 

в том, что основная мысль статьи излагается в вводной части, а далее сле-

дует более подробное раскрытие идеи. Пользователю не надо читать мате-

риал до конца, чтобы узнать самое главное. Пишите статьи легким для по-

нимания языком и делите информацию на порции для простоты восприя-

тия. Делите текст на абзацы по принципу "один абзац – одна законченная 

мысль". 

Для облегчения чтения, объемные тексты статей разбивайте темати-

ческими заголовками. 

Иллюстрируйте материал графической информацией. У большин-

ства людей лучше развита зрительная память и информация, изложенная в 

виде наглядных графиков, таблиц, диаграмм и чертежей воспринимается и 

запоминается лучше, чем сухой текст. 

Гиперссылка должна быть выделена особым образом, чтобы пользо-

вателю было понятно, что это ссылка. Цвета посещенных и не посещенных 

ссылок должны отличаться. 

Текст гиперссылки должен быть кратким и информативным и дол-

жен соответствовать содержанию страницы, на которую она ссылается. 

Учтите, что большое количество ссылок в тексте уводит пользователя от 

основного содержания статьи. 

На сайте не должно быть ни одной "битой" ссылки. "Битыми" назы-

ваются ссылки, которые никуда не ведут, подобные ссылки весьма нега-

тивно сказываются на имидже сайта и раздражают посетителей. Обяза-
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тельно проверяйте все ссылки на работоспособность или установите пла-

гин для автоматической проверки ссылок, размещенных на сайте. 

Проверяйте контент сайта на наличие опечаток, грамматических и 

стилистических ошибок при помощи проверки орфографии в программе 

Microsoft Word. Далеко не все пользователями Рунета являются большими 

знатоками русского языка, однако, ничего так не вызывает раздражения и 

неприязни во время чтения, как наличие ошибок и опечаток в тексте. 

 

1.7 Макет страницы 

Типовые элементы вроде заголовка, навигации, контента, контакт-

ной информации надо разместить на одной странице. В совокупности это и 

называется её макетом. Макетов существует огромное количество, но их 

можно систематизировать по ряду признаков, например, по ширине, по ко-

личеству колонок, по расположению элементов, по устройствам на кото-

рые они ориентированы и др. Наиболее популярным является деление ма-

кетов по ширине и количеству колонок. 

Различают пять типов макетов, связанных с шириной: 

 фиксированные; 

 резиновые; 

 эластичные; 

 адаптивные; 

 комбинированные. 

 

1. Фиксированный макет 

Макет обычно располагается по центру окна браузера, а его ширина 

ограничивается заданными размерами в пикселах. 

Преимущества: 

 Из-за того, что ширина всех колонок известна, проще указывать раз-

меры изображений, видео и других элементов страницы. 
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 Браузеры, как правило, лояльнее относятся к таким макетам, поэтому 

на вёрстку и отладку уходит меньше времени. 

Недостаток: сайт смотрится плохо на мониторах с высоким разреше-

нием, неэффективно используя свободное место. Поэтому фиксированные 

макеты часто дополняют широким фоновым рисунком, который визуально 

расширяет страницу и задаёт её дизайн и стиль (рис. 1.14). 

 

 

 

Рис. 1.14. Дополнение макета широким фоновым рисунком 

 

2. Резиновый макет. 

Ширина колонок задаётся в процентах или сочетаются проценты и 

пикселы таким образом, что макет занимает всю свободную ширину окна 

браузера. При изменении размеров окна или другом разрешении монитора 

макет подстраивается под них. 

Преимущества: 

 Используется вся эффективная область страницы. 

 Веб-страницы удобно печатаются на бумаге любого формата. 
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 Веб-страницы хорошо смотрятся на разных устройствах от iPhone до 

ноутбука. 

Недостатки: 

 На мониторах с высоким разрешением сайт плохо читается из-за 

чрезмерного удлинения строк текста. Здесь помогает ограничение 

ширины контента с помощью свойства max-width. 

 Резиновые макеты сложнее верстать и отлаживать в разных браузерах. 

 

3. Эластичный макет 

Этот макет по своему виду может не отличаться от фиксированного 

или резинового макета. До тех пор, пока вы не измените размер шрифта в 

браузере, тогда вы заметите, что размер поменяли и элементы веб-

страницы. Размер элементов задаётся не в пикселах и процентах, а в em, 

привязанному к размеру шрифта. Значение em можно использовать не для 

всех элементов, оставляя ширину некоторых фиксированной. 

Преимущества: 

 Макет целиком или отдельные его части легко масштабировать, под-

гоняя под комфортный для восприятия размер. 

 Макет будет одинаково смотреться на разных операционных систе-

мах, имеющих различия в выборе размера и типа шрифта. 

Недостатки: 

 В современных браузерах функция масштаба страницы уже встрое-

на, и пользоваться ей довольно удобно. 

 Верстать эластичный макет крайне сложно, поскольку единица em 

имеет относительные размеры и зависит от используемого шрифта. 

 В действительности сфера применения этого макета очень ограни-

ченна. 
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4. Адаптивный макет 

Этот макет подстраивается под разрешение монитора и окна браузе-

ра, меняя при необходимости ширину макета, число колонок, размеры 

изображений и текста. Для этого заготавливается несколько стилевых пра-

вил или файлов под разный диапазон разрешений, выбор правил происхо-

дит через скрипты или CSS3, которые и определяют нужную для этого ин-

формацию о пользователе. 

Преимущества: 

 Этот тип макета наиболее удобен для пользователя, поскольку не за-

висит от разрешения и ширины окна браузера, приспосабливаясь под 

них. 

 Макет комфортно можно смотреть на любом устройстве. 

Недостатки: 

 Это самый сложный тип из всех макетов, т.к., по сути, вместо одного 

требуется сделать несколько макетов со своей графикой и CSS,  

а также прописать механизм определения разрешения монитора или 

ширины окна браузера. 

 За счёт универсальности макет сложно проверять на разные условия, 

которые возможны у пользователей. 

 

5. Комбинированный макет 

Этот макет предполагает использование разной ширины для отдель-

ных частей страницы, например, шапку и подвал делают резиновыми, а 

контент фиксированным. Он в действительности не является самостоя-

тельным типом, поэтому наследует все плюсы и минусы фиксированного и 

резинового макета. 
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6. Макеты по колонкам 

Колонки в веб-дизайн пришли из полиграфии, где они используются 

в качестве способа разбивки широкого текста на более узкие фрагменты,  

а также для разделения различной информации. 

На сайтах колонки преимущественно применяются для смыслового 

деления материала. Например, одна колонка содержит контент, другая 

навигацию, а третья рекламный баннер и т.д. 
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2 Реализация проектных решений 

2.1 Физическая структура сайта 

Примерная структура расположения папок и файлов сайта имеет вид, 

приведенный на рис. 2.1. 

 

 

 

Рис. 2.1. Дополнение макета широким фоновым рисунком 

 

2.2 Верстка веб-страниц 

Версткой веб-страниц называют создание такого HTML-кода, кото-

рый позволяет размещать элементы веб-страницы (изображения, текст, ли-

нии и т.д.) в нужных местах документа и отображать их в окне браузера 

согласно разработанному макету. При этом следует принимать во внима-

ние ограничения присущие HTML и CSS, учитывать особенности браузе-

ров и знать приемы верстки, которые дают желаемый результат. 

Первоначально нужно разработать макет основных документов сайта 

в виде рисунков. Затем необходимо проанализировать изображения и ре-

шить, какой способ верстки здесь лучше всего подойдет, учитывая при 

этом потраченное на работу время и конечный результат. 

При верстке, как правило, не создаются все веб-страницы сайта,  

а делается несколько типовых документов, которые называются шаблонами. 

После чего страницы формируются заполнением шаблона текстом и сохра-
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нением в разные файлы. Это позволяет по единым шаблонам формировать 

любое число веб-страниц, оформление и вид которых будет одинаков. 

Итогом верстки является набор шаблонов повторяющих рисунки ма-

кета, но сделанных в виде HTML-документов. А также стилевой файл,  

в котором прописаны не только атрибуты, необходимые для верстки, но и 

параметры основного текста, заголовков, подзаголовков и других тексто-

вых элементов. 

Во время работы над шаблонами и по ее окончанию происходит 

проверка, которая должна ответить на такие вопросы: 

 корректно ли отображаются страницы в популярных браузерах? 

 происходит сохранение целостности данных при изменении размера 

шрифта в браузере как в большую, так и меньшую сторону? 

 можно продолжать работу с сайтом, если отключить показ изобра-

жений? 

 как существенно влияет на вид страниц разрешение монитора? 

Статьи могут иметь разный объем и веб-страница должна сохранять 

свой вид независимо от этого. 

Если ошибки найдены, то в шаблоны с их учетом вносятся исправ-

ления, и так до тех пор, пока число ошибок не будет сведено к минимуму. 

2.3 Валидация и тестирование сайта 

Валидация сайта — это соответствие HTML-кода веб-стандартам и 

выявление существующих ошибок. Валидным является такой веб-

документ, который прошел подобную процедуру и не имеет замечаний по 

коду. 

Валидация сайта позволяет следить за правильным отображением 

сайта в разных браузерах. Например, если не закрыть тэг или где-то сде-

лать опечатку в коде, в дальнейшем одна и та же страница может отобра-

жаться в разных браузерах по-разному. Также стили для сайта (CSS) могут 

отображаться не так как вы этого ожидали. Также валидация влияет на по-
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исковые системы: поисковые системы отдают предпочтение сайтам с ва-

лидным HTML-кодом. 

Для проверки валидности сайта используется сервис validator.w3.org. 

Переходим по адресу: http://validator.w3.org. На странице есть 3 вкладки: 

 "Validate by URI" - проверка валидности сайта, размещенного в Ин-

тернет; 

 "Validate by File Upload" - загрузка файла с компьютера; 

 "Validate by Direct Input" - вставка содержимого файла непосред-

ственно в форму для ввода. 

Нажимаем на кнопку "More options". При наличии в html-файлах 

строк: <!DOCTYPE html> и <meta charset="UTF-8" /> оставляем значения 

"detect automatically". Затем нажимаем на кнопку "Check", которая распо-

ложена по середине серого блока. 

Далее идет валидация вашего сайта и через некоторое время появит-

ся результат. Если это сообщение "This document was successfully checked 

as HTML5!", то ваш сайт успешно прошел проверку на валидность опреде-

ленному типу документа (здесь: HTML5). 

Если есть надпись на красном фоне, то присутствуют ошибки в 

HTML-документе. Их необходимо исправить. Для этого выделяете назва-

ние ошибки и вставляете ее, например, в Google. Затем читаете, как с этой 

ошибкой боролись другие веб-мастера и исправляете ее, следуя этим сове-

там. 

Также для проверки валидности сайта возможно использование пла-

гинов для браузеров. 

К сожалению, одна и та же страница, в различных браузерах может 

выглядеть по-разному. Поэтому кроме проверки валидности документов 

необходимо выполнить тестирование сайта, т.е. проверить, как выглядит 

сайт в различных популярных браузерах при различных расширениях 

экрана. Также необходимо проверить все гипертекстовые ссылки: на сайте 

не должно быть ни одной "битой" ссылки. 

http://validator.w3.org/
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3 Оптимизация сайта 

3.1 Оптимизация скорости загрузки страниц 

Долгая загрузка сайта – это один из факторов, который вызывает 

наибольшее раздражение пользователей. 

Не перегружайте сайт графическими элементами. Графика должна 

отражать содержимое сайта, а не только служить его украшением. Все ис-

пользуемые на сайте изображения должны быть оптимизированы при по-

мощи программы Photoshop, записаны в форматах GIF, PNG, JPEG и со-

хранены как изображения для web-страниц. По возможности уменьшите 

ширину и высоту картинок. 

Не используйте флеш-анимацию и музыкальное сопровождение сай-

та. Флэш-анимированные заставки к сайту вызывают сильные негативные 

эмоции у пользователей, поскольку они мешают попасть на сайт, отнима-

ют время и отвлекают. Постарайтесь на страницах сайта размещать, как 

можно меньше флеш-банеров и флеш-картинок и иконок, они существен-

ным образом влияют на время загрузки. 

3.2 Внутренняя оптимизация сайта 

1. Подбор ключевых слов 

Первым и наиболее важным этапом внутренней оптимизации явля-

ется составление семантического ядра сайта. Семантическое ядро (смыс-

ловое ядро) – это список ключевых слов или поисковых запросов (ключе-

вых запросов) по которым вы будете оптимизировать свой сайт для про-

движения в поисковых системах. Ключевые слова должны соответствовать 

тематике вашего сайта. 

Для составления семантического ядра сайта представьте себя на ме-

сте пользователя, которому нужна предлагаемая на вашем сайте информа-

ция, какие слова или словосочетания он мог бы набирать в строке поиска. 

Хорошо подумайте и напишите первичный список ключевых запросов. 
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Слова и словосочетания первичного списка называют масками. Да-

лее для составления семантического ядра, необходимо расширить первич-

ный список поисковых запросов по каждой маске. Это можно сделать за 

счет ассоциированных запросов, т.е. запросов связанных, с выбранными 

ключевыми словами. 

Наберите ключевые слова (маску) в строке поиска поисковых систем 

и посмотрите, какие запросы формулируют пользователи с использовани-

ем этих слов. Помните, что ключевые слова должны соответствовать ин-

формации на сайте. 

Также можно почерпнуть идеи для ключевых слов в каталогах ин-

тернет-ресурсов. Наберите в поисковой системе "каталог сайтов", зайдите 

в любой каталог, выберите подходящую рубрику и все категории данной 

рубрики могут быть идеями для ключевых слов, а также идеями для новых 

статей. 

Изучите сайты по вашей теме, которые находятся в "зоне видимости" 

поисковиков. Заходите на сайт, кликните правой кнопкой мыши по стра-

нице и выберите в выпадающем меню "Исходный код страницы" или 

"Просмотр HTML-кода". Вверху каждой страницы после тега <head> 

находятся различные мета теги, в том числе - тег <meta name= "keywords" 

/> в этом теге записаны ключевые слова для данной страницы. Выберите 

слова, которые подходят для вас. 

Для поиска ключевых слов можно использовать самую большую 

статистику русского Интернета на сайте LiveInternet 

(http://www.liveinternet.ru/). В левом верхнем углу сайта жмете "Рейтинг 

сайтов", выбираете категорию своего сайта и снова жмете на квадратик. 

Перед вами появляется отчет по посещаемости сайтов. Слева выбираете 

ссылку "по поисковым фразам" и перед вами открывается список ключе-

вых слов, которые приводят на сайты реальных посетителей. 
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2. Популярность и конкурентность запросов 

Необходимо получить информацию о популярности каждого, вы-

бранного вами запроса. Популярность характеризуется частотой запроса. 

Обратитесь к сервисам статистики поисковых систем и протестируйте 

каждый запрос. 

В зависимости от частоты запросов все запросы делятся на: 

 высокочастотные запросы (ВЧ) - это запросы из одного слова общего 

значения (например – "лада калина"); 

 среднечастотные запросы (СЧ) – это расширенные высокочастотные 

запросы с дополнительными словами уточняющего характера 

(например – "лада калина эксплуатация"); 

 низкочастотные запросы (НЧ) – это среднечастотные запросы с бо-

лее глубокими дополнениями и уточнениями, специфические слово-

сочетания (например – "лада калина эксплуатация советы професси-

онала"). 

Перепишите список в порядке убывания по частоте. Как правило, 

для семантического ядра выбирают большое количество НЧ-запросов, по-

меньше СЧ-запросов и всего несколько ВЧ-запросов. 

Если вы наберете в поисковой машине ВЧ-запрос, то результатом 

поиска могут быть сотни сайтов, т.е у ВЧ-запросов очень большая конку-

ренция. Продвинуть свой сайт в "зону видимости" поисковых систем при 

такой конкуренции будет весьма сложно и дорого. 

В большинстве случаев семантическое ядро содержит 3-5 высокоча-

стотных запросов, под которые оптимизируются главная страница, а также 

наиболее важные страницы. Категории оптимизируются под среднеча-

стотные запросы, которых может быть 10-30. Статьи сайта оптимизируют-

ся под низкочастотные запросы, которых может быть большое количество 

30-200. 

Большое количество страниц сайта, оптимизированных под низкоча-

стотные запросы, приведут к вам большое количество посетителей. 
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3. Размещение и оформление ключевых слов на страницах сайта 

Поисковые системы учитывают много факторов при ранжировании 

страниц. Все эти факторы можно разделить на внутренние и внешние. 

а). Полный повтор запроса в тексте страницы 

Используйте в тексте страницы точную формулировку поискового 

запроса (ключевого слова или словосочетания) под который вы оптимизи-

руете страницу. Важно соблюдать не только порядок слов, но и форму 

слов, т.е. использовать слова в тех же падежах и числах, что и в запросе. 

б). Веса ключевых слов запроса 

Поисковая машина учитывает отношение количества употреблений 

ключевого слова или фразы к общему количеству слов в статье, или отно-

сительный вес слова в документе. Чтобы текст оставался удобочитаемым, 

постарайтесь держать вес ключевого слова в диапазоне 3 – 5%. 

4. Ключевые слова в заголовке веб-страницы 

Заголовок страницы помещается в тег <title>заголовок </title>.  

Для поисковой системы титул используется, чтобы озаглавить сайт, 

найденный по запросу. Поисковые системы стараются обеспечить макси-

мальную релевантность выдачи, поэтому важно, чтобы слова запроса со-

держались в титульной фразе. 

Каждая страница сайта, должна иметь свой специфический заголо-

вок или титул, содержащий поисковой запрос, который соответствует ин-

формации на данной странице. Текст заголовка должен коротким и ин-

формативным, и не превышать 60 символов. 

5. Расположение ключевых слов на странице 

Чем ближе к началу статьи или страницы находятся ключевые слова, 

тем выше будет ранжироваться страница. 

6. Ключевые слова в тегах заголовков 

Текст заголовка статьи должен привлекать внимание читателей, по-

этому для поисковой системы при ранжировании ключевые слова в заго-

ловке более значимы, чем в простом тексте. Разбивайте тексты на смысло-
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вые фрагменты и озаглавливайте их с использованием ключевых слов.  

В языке HTML имеются теги для выделения заголовков 6 уровней - 

<h1>,<h2>,<h3>,<h4>,<h5>,<h6> соответственно. Вхождение ключевого 

слова в заголовок первого уровня ценится выше чем в заголовок 6 уровня. 

7. Ключевые слова в тегах выделения 

Для того, чтобы привлечь внимание читателей на наиболее значимых 

местах текста, автор выделяет их жирным шрифтом, курсивом или подчер-

киванием. Для такого выделения используются теги 

<strong>,<b>,<em>,<i>. Страница, на которой ключевые слова запроса вы-

делены этими тегами, будет ранжирована выше, чем страница без выде-

ленных ключевых слов. 

8. Ключевые слова в альтернативном тексте к изображениям 

При добавлении иллюстрации к тексту статьи обязательно подпиши-

те картинку альтернативным текстом. Для размещения графических фай-

лов используется тег <img>. Поисковые системы оценивают выше, те 

страницы, где атрибут alt содержит ключевые слова запроса. Также поль-

зователи, у которых отключена графика, смогут увидеть описание  

картинки. 

9. Ключевые слова в текстах ссылок 

При ранжировании поисковые машины учитывают текстовое содер-

жимое внутренних ссылок (ссылки на страницы этого же сайта). Если вы 

будете внутри текста страницы использовать ссылки на другие страницы 

сайта, то это может улучшить ранжирование релевантных страниц в ре-

зультатах поиска. Для этого, в тексте ссылки на другую страницу сайта 

необходимо использовать ключевые слова страницы, на которую ведет 

ссылка. Учет поисковыми системами текстов внутренних ссылок называ-

ется внутренним ссылочным ранжированием. 
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Приложение А 
(обязательное) 

Варианты заданий на курсовую работу 

 

Таблица А.1 

Варианты заданий на курсовую работу 

Вариант Макет страницы 

1 6 Фиксированный макет с одной колонкой 

2 7 Фиксированный двухколоночный макет 

3 8 Фиксированный трёхколоночный макет 

4 9 Резиновый двухколоночный макет 

5 0 Резиновый трёхколоночный макет 

 

 

Таблица А.2 

Примеры тем для создания web-сайта 

№ Название работы 

1 Дальневосточный леопард 

2 Долина гейзеров – экологический туризм на Камчатке 

3 Путешествие в Крым 

4 История Владивостока (памятные места, пешеходные экскурсии) 

5 Особенности ведения бизнеса в Китае 

6 Рыболовство и рыбоводство в Кировской области 

7 "Увидеть Париж и умереть" – Париж туристический 

8 Уссурийский тигр 

9 Моя кошка 

10 Автомобили BMW 

11 Автомобили ВАЗ 
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Приложение Б 
(справочное) 

Пример заполнения бланка задания 

Утверждаю 

Зав. кафедрой АТ 
  наименование 

  Семёновых В.И. 
подпись Ф.И.О. 

«  »  20  г. 

 

ЗАДАНИЕ 

на курсовую работу (проект) 
по дисциплине Глобальные сети 

 полное название дисциплины 

 

Студенту Фамилия И.О. обучающемуся на образовательной программе 

 
полное название образовательной программы 

4 курс  дневная 
курс обучения  форма обучения 

 
Тема курсовой работы (проекта):  

Разработка web-сайта 

1. Исходные данные Вариант № ___ 

2. Основные разделы  

Проектирование web-сайта 
Выбор и анализ темы. Выбор доменного имени. Логическая структура сайта. Навигация 

по сайту. Дизайн сайта. Подготовка контента. Макеты страниц. Выводы к главе 

Реализация проектных решений 
Файловая структура сайта. Верстка web-страниц. Валидация и тестирование сайта. Вы-

воды к главе 

Оптимизация сайта 
Оптимизация скорости загрузки. Внутренняя оптимизация. Тестирование сайта. Выво-

ды к главе 

3. График выполнения  

Проектирование web-сайта – к 01.10.2016 г. 

Реализация проектных решений – к 01.11.2016 г. 

Оптимизация сайта – к 20.11.16 г. 

Оформление пояснительной записки – к 15.12.2016 г. 

 

Представить выполненную курсовую работу на проверку не позднее:  15.12.16 
  Дата 

 
Руководитель работы    Бармин И.Н.  07.09.16 

  Подпись руководителя  Ф.И.О. руководителя  Дата 

Задание принял      07.09.16 

  Подпись обучающегося  Ф.И.О. обучающегося  Дата 
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Приложение В 
(справочное) 

Библиографический список 

 

1. Дронов В.А. HTML 5, CSS 3 и Web 2.0. Разработка современных 

Web-сайтов. - СПб.: БХВ-Петербург, 2011. - 416 с.: ил. - (Профессиональ-

ное программирование). 

2. Лоусон Б., Шарп Р. Изучаем HTML5. Библиотека специалиста 

[Текст]. - СПб.: Питер, 2011. - 272 с.: ил. - (Серия "Библиотека специали-

ста"). 

3. Н. Комолова, Е. Яковлева. HTML: Самоучитель. 2-е изд. - СПб.: 

Питер, 2011. - 288 с.: ил. 

4. Робин Никсон. Создаем динамические веб-сайты с помощью PHP, 

MySQL и JavaScript. - СПб.: Питер, 2011. - 496 с.: ил. - (Серия "Бестселле-

ры O'Reilly"). 

5. Сухов, К. HTML5 путеводитель по технологии [Электронный ре-

сурс] / К. Сухов. - Москва : ДМК Пресс, 2013. - 312 с. 
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